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说  	明


《淮安市文化广电和旅游局推进社会信用体系建设高质量发展任务分工（2022版）》是依据国家发改委、人民银行 2022年下发的《全国社会信用体系建设示范区评审指标（2022年版）》（征求意见稿）、《2022年淮安市社会信用体系建设工作要点》和《淮安市推进社会信用体系建设高质量发展任务分工（2022版）》编制而成，由基础指标（一票否决项）、评分指标两个部分组成。
[bookmark: _GoBack]
淮安市文化广电和旅游局推进社会信用体系建设高质量发展基础指标（2022版）
（一票否决项）
	序号
	基  础  指  标
	具  体  要  求
	责任部门

	1
	行政许可、行政处罚“双公示”信息上报率、合规率、及时率均达到100%。
	2022年期间的“双公示”信息上报率、合规率、及时率必须达到100%。
	政策法规处（行政审批处），
市文化市场综合执法支队，
各县（区）文化和旅游行政部门

	2
	信用建设全部实现于法有据，按照国办发〔2020〕49号、发改办财金〔2021〕15号要求全部整改到位，不存在信用措施泛化滥用问题。
	在国办发〔2020〕49号、发改办财金〔2021〕15号印发以后，没有出现信用措施泛化滥用的重大舆情，对已出台的信用管理制度文件清理规范工作达到要求进度。
	市场管理处，
宣传管理处， 
各县（区）文化和旅游行政部门



淮安市文化广电和旅游局推进社会信用体系建设高质量发展评分指标（2022版）
	指标名称
	评估内容
	评  分  标  准
	具  体  要  求
	责任部门

	Ⅰ-1贯彻落实党中央国务院决策部署情况
	Ⅱ-2贯彻落实党中央国务院重要文件精神
	1）贯彻落实党中央、国务院决策部署以及国家社会信用体系建设牵头部门具体要求；
	②提供本部门贯彻落实国家社会信用体系建设牵头部门具体要求的正式发文。
	市场管理处，
各县（区）文化和旅游行政部门

	

Ⅰ-2诚信文化建设











Ⅰ-2诚信文化建设








	Ⅱ-3诚信文化建设
	1）按照中央宣传部部署推进“诚信建设万里行”等诚信宣传活动；
（时间范围为：2022年1月至2022年12月30日）
	①提供本部门开展“诚信建设万里行”主题宣传活动方案、图片资料等；
②市直各文化单位每年至少提供2篇诚信宣传动态，宣传内容要符合国家相关法律要求；
③各县区每季度至少提供1篇诚信宣传动态，宣传内容要符合国家相关法律要求。
	市场管理处，
市直各文化单位，
各县（区）文化和旅游行政部门

	
	Ⅱ-3诚信文化建设
	1. 开展诚信建设万里行“进机关、进社区、进商圈、进校园、进企业”五进活动情况；
（时间范围为：2022年1月至2022年12月30日，诚信宣传教育活动资料需包含时间、地点、活动名称、效果）
	①提供本部门、本行业利用单位电子屏、公开栏、宣传栏、活动室等，张贴诚信宣传海报、播放宣传标语的图片资料；
	市场管理处，
办公室（财务处）， 
 资源开发处，
公共服务处，          市直各文化单位，
各县（区）文化和旅游行政部门

	
	
	
	③提供本部门组织志愿服务队深入社区开展诚信宣传，采取悬挂横幅、摆放展板、发放宣传单、知识讲座、文艺演出等形式开展诚信宣传教育活动的现场照片；
	机关党委，           市直各文化单位，
各县（区）文化和旅游行政部门

	
	
	
	⑥提供本部门、本行业通过悬挂横幅、摆放展板、发放宣传单以及召开培训会、座谈会、签订诚信经营承诺书等形式，深入园区、企业、车间等场所，向经营单位宣传守信经营等活动的现场照片。
	市场管理处，             政策法规处（行政审批处），
市文化市场综合执法支队，                 市直各文化单位，  各县（区）文化和旅游行政部门

	







Ⅰ-2诚信文化建设















Ⅰ-2诚信文化建设
	Ⅱ-3诚信文化建设
	1. 开展各类诚信典型选树活动；
（时间范围为：2022年1月至2022年12月30日，诚信宣传教育活动资料需包含时间、地点、活动名称、效果）
	①提供本部门、本行业开展诚信行业、诚信单位、诚信示范企业、诚信示范经营店等主题实践活动的图片资料、文件、说明报告。
	市场管理处，      资源开发处，
公共服务处，
文物管理处，
办公室（财务处）

	
	

Ⅱ-3诚信文化建设










Ⅱ-4选树诚信典型
	1. 开展企业在线亮信用等活动。
	提供本部门网站开展企业信用等级报告公示、企业在线亮信用等活动的网络截图。
	市场管理处，
办公室（财务处），
市旅游信息中心

	
	
	根据国家和省要求，统筹做好“诚信之星”、道德模范、时代楷模、最美人物等先进典型培育。根据行业特色和地方实际，推选一批诚信企业、诚信群体、诚信职工、诚信个人、诚信经营户等先进主体和人物，综合运用宣讲报告、广播电视、公益广告、专题展览等多种形式，宣传先进典型的事迹精神。
	②提供本部门、本行业在开展诚信企业、诚信群体、诚信职工、诚信个人、诚信经营户等推选活动的正式文件、活动图片和表彰决定。
	
市场管理处，
人事处，
资源开发处，
公共服务处，
文物管理处，
传媒机构管理处，
各县（区）文化和旅游行政部门

	
Ⅰ-3政务诚信建设


	Ⅱ-5政府自身诚信建设
	1）事业单位未被依法列入严重失信主体名单。
	提供全国法院被执行人系统截图及本部门事业单位未被依法列入失信被执行人的情况（说明报告）。
	市场管理处，      市直各文化单位，  各县（区）文化和旅游行政部门

	
	
	2）廉洁守诺情况，开展清正廉洁教育活动次数不少于4 次。
	提供本部门开展清正廉洁教育活动的图片资料、文件、说明报告。
	机关党委

	
	Ⅱ-6公务员诚信档案
	1）建立公务员诚信档案；
	提供本部门依法依规将公务员履行职务过程中相关违法违约行为等信用信息纳入公务员个人档案的相关资料；
	人事处，           各县（区）文化和旅游行政部门

	
	
	2）将公务员信用记录作为干部考核、任用和奖惩的重要依据。
	提供本部门将公务员信用记录作为公务录用、调任等重要依据的相关资料，在相关过程中查询信用记录的图片资料。
	人事处，           各县（区）文化和旅游行政部门

	

Ⅰ-5公共信用信息共建共享







Ⅰ-5公共信用信息共建共享

	

Ⅱ-11-2行政许可、行政处罚信息“双公示”









Ⅱ-11-2行政许可、行政处罚信息“双公示”

	1）行政许可、行政处罚“双公示”信息有效异议占比小于十万分之一（含），有效异议占比=有效异议的信息数量/公示信息数量；
	提供本部门2022年1月1日至2022年12月30日之间的“双公示”信息有效异议占比情况（说明报告）；
	政策法规处（行政审批处），
市文化市场综合执法支队

	
	
	2）行政许可、行政处罚“双公示”信息异议协调处理平均时间在5个工作日以内；
	提供本部门2022年1月1日至2022年12月30日之间的“双公示”信息异议协调处理情况（说明报告）；
	政策法规处（行政审批处），
市文化市场综合执法支队

	
	
	3）行政处罚信息信用修复协同处理时间全部在3个工作日内办结，行政处罚信息信用修复全部合规办理，地方信用门户网站行政处罚信息信用修复、异议处理结果实现数据与“信用中国”网站当日自动同步。
	①提供本部门2022年1月1日至2022年12月30日之间的行政处罚信息信用修复协同处理的情况（说明报告）；
	市文化市场综合执法支队，
市场管理处

	
	
	
	②提供本部门2022年1月1日至2022年12月30日之间的合规办理的情况（说明报告）；
	

	
	
	
	③提供本部门2022年1月1日至2022年12月30日之间的地方信用门户网站行政处罚信息信用修复、异议处理结果实现数据与“信用中国”网站当日自动同步的情况（说明报告）。
	

	Ⅰ-5公共信用信息共建共享
	Ⅱ-12-1行政强制信息归集共享
	按照向全国信用信息共享平台上报的符合规定要求的行政强制信息数量与辖区内企业总数的比值计分。
	提供向全国信用信息共享平台上报的符合规定要求的行政强制信息数量截图；提供全市企业总数情况说明。
	市文化市场综合执法支队

	Ⅰ-7信用监管
	Ⅱ-18信用承诺
	1. 按照向全国信用信息共享平台上报的符合规定要求的信用承诺信息及履约践诺情况信息数量与辖区内企业总数的比值达到或超过100%；
1. 按照向全国信用信息共享平台上报的符合规定要求履约践诺情况信息数量与信用承诺信息数量的比例达到或超过100%。
	提供本部门、本行业向全国信用信息共享平台上报的信用承诺信息及履约践诺情况信息情况，履约践诺信息数量占比信用承诺信息数量情况（说明报告，图片资料）。
	政策法规处（行政审批处），              各县（区）文化和旅游行政部门

	
	Ⅱ-19 信用分级分类监管
	按照《加快推进社会信用体系建设构建以信用为基础的新型监管机制的指导意见》（国办发〔2019〕35号）要求，相关部门参考使用公共信用综合评价标准或评价结果开展信用分级分类监管并有具体案例。
	②提供本部门开展信用分级分类监管的实施方案及具体案例（正式文件，说明报告）。
	市场管理处，
资源开发处，
艺术处，
市文化市场综合执法支队，                      各县（区）文化和旅游行政部门

	Ⅰ-7信用监管
	Ⅱ-20 失信惩戒
	依据《全国失信惩戒措施基础清单（2021年版）》，依法依规实施限制市场或行业准入、限制任职、限制消费、限制出境、限制升学复学、限制申请财政性资金项目、限制参加评先评优、限制享受优惠政策和便利措施、纳入严重失信主体名单、共享公示失信信息、纳入重点监管范围、纳入市场化征信或评级报告、从严审慎授信等惩戒措施并具有具体案例。
	提供本部门、本行业在依法依规实施限制市场或行业准入、限制任职、限制申请财政性资金项目、限制参加评先评优、限制享受优惠政策和便利措施、纳入严重失信主体名单、共享公示失信信息、纳入重点监管范围、纳入市场化征信或评级报告、从严审慎授信等惩戒措施的具体案例（文件资料、系统截图，说明报告）；公共信用信息审查报告、查询报告。
	政策法规处（行政审批处），
人事处，
办公室（财务处），
产业科技处，
市场管理处，      资源开发处，
交流推广处，
艺术处

	
	Ⅱ-21守信激励
	在招标投标、政府采购、政府性资金项目安排、国有土地出让、评先评优、融资授信等领域，将查询使用信用信息嵌入办理流程，依法依规实施守信联合激励并有具体案例。
	提供本部门在招标投标、政府采购、政府性资金项目安排、评先评优、融资授信等领域查询使用信用信息并嵌入办理流程，依法依规实施守信联合激励的具体案例（文件资料、系统截图，说明报告）；
	办公室（财务处），
人事处，
产业科技处，
市场管理处，
资源开发处，
交流推广处，
艺术处

	
	Ⅱ-22 严重失信问题专项治理
	1）按照国家和省关于开展信用领域突出问题专项治理工作要求，对失信主体名单给予退出、帮扶和约束三类处置措施；
	提供本部门、本行业开展信用领域突出问题专项治理情况（正式文件，说明报告）；
	市场管理处，
市文化市场综合执法支队，                      各县（区）文化和旅游行政部门

	
	
	2）我市严重失信主体数量占比全市企业数量比例低于1%；受行政处罚企业占比全市企业数量比例低于全省平均水平。
	提供本行业本地区严重失信主体和受行政处罚企业数量占比全市企业数量比例情况（说明报告）。
	市场管理处，
市文化市场综合执法支队，                      各县（区）文化和旅游行政部门

	Ⅰ-9探索创新和突出贡献

	Ⅱ-24 信用立法
	1）遵照执行省已出台的地方性信用法规；
	提供本部门遵照执行省社会信用条例的实施方案（正式发文），开展省社会信用条例的宣贯落实情况（说明报告，图片资料）。
	市场管理处，
各县（区）文化和旅游行政部门

	
	Ⅱ-25 合同履约
	2）在合同履约领域开展信用监管，依托信息系统对相关合同的签约、履约、违约信息进行标准化处置和分析，建立合同履约全流程跟踪监管机制；
	①提供本部门在合同履约领域开展信用监管的情况（系统截图，说明报告）；
	办公室（财务处），
各县（区）文化和旅游行政部门

	
	Ⅱ-26 其他创新做法和突出贡献
	其他创新做法和典型经验被国家有关部门认定并在全国进行推广。
	提供本部门创新做法和典型经验被国家相关部门认定并予以推广的资料（相关文件）。
	市场管理处，                      各县（区）文化和旅游行政部门











